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กรณีศึกษา 

การจัดการเปาหมายของตนเองตามเปาหมายองคกร 

และการหาโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมออกสูตลาด 

 

 บริษัท ABC เปนบริษัทผูผลิตสินคาขนมขบเคี้ยวประเภทมันฝรั่งอบกรอบในรสชาติตาง ๆ ขายทั้งใน

ประเทศไทยและสงออกตางประเทศ มีพนักงานประมาณ 200 คน ทั้งในสวนของโรงงานผลิตและสวนของ

สํานักงานใหญ บริษัทมีวิสัยทัศน และพันธกิจ ดังนี้ 

 วิสัยทัศน  

“เปนผูนําระดับโลกในการผลิตผลิตภัณฑที่ผูบริโภคยอมรับและพึงพอใจใหมีอยูในทุกครัวเรือน โดย

เปนผลิตภัณฑที่มีความปลอดภัย และคุณภาพตามมาตรฐานระดับสากล ภายใตการดําเนินธุรกิจที่สรางสรรค 

คุมคาดานตนทุน และรับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอม” 

 พันธกิจ 

1) มุงเนนใหผูบริโภคไดรับประโยชนสูงสุด ดวยผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ รสชาติอรอย คํานึงถึงหลัก

โภชนาการท่ีดี รวมท้ังความสะดวก และปลอดภัย ดวยราคาท่ีเหมาะสม 

2) พัฒนาบุคลากรใหมีความรู ความเชี่ยวชาญในการปฏิบัติงาน เพื่อพัฒนาองคกรไปสูองคกรแหง

การเรียนรูสําหรับทุกๆ คน 

3) เพ่ิมศักยภาพในการผลิตดวยเทคโนโลยีทันสมัย ควบคูกับการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ เพ่ือสราง

นวัตกรรมทางอาหาร พรอมดวยระบบการบริหารจัดการที่มีประสิทธิภาพบนพื้นฐานของขอมูล

และสารสนเทศท่ีเปนประโยชน 

4) มองหาโอกาส และชองทางการตลาด เพื่อขยายธุรกิจใหเติบโตอยางตอเนื่อง ครอบคลุมในทุก

ภูมิภาคท่ัวโลก 

--------------------------------------------------- 

จงตอบคําถามตอไปนี้ 

1. ใหกําหนดเปาหมายของพนักงานฝายผลิตและทรัพยากรท่ีจําเปนในงาน โดยเชื่อมโยงและสัมพันธ

กับเปาหมายขององคกร  

กําหนดภาระงานของฝายผลิต : 

“ฝายผลิตของบริษัท มีภาระหนาท่ีงานในการบริหารจัดการเครื่องจักรในกระบวนการผลิตใหสามารถ

ดําเนินการทําใหวัตถุดิบแปรรูปเปนสินคาไดอยางมีประสิทธิภาพ พัฒนากระบวนการผลิตใหมีความทันสมัย 

สามารถทําการผลิตใหเกิดประสิทธิผลมากยิ่งข้ึนตามมาตรฐานท่ีกําหนด” 
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2. หากบริษัทมีความตองการพัฒนาผลิตภัณฑใหมในรสชาติใหมออกขายเพื่อสรางโอกาสทางธุรกิจ

เพ่ิมเติม ควรมีแนวทางปฏิบัติอยางไรเพ่ือทําการตัดสินใจวาสมควรผลิตหรือไม  

 

แนวทางการตอบคําถามขอที่ 1  

1. ใหกําหนดเปาหมายของพนักงานฝายผลิตและทรัพยากรที่จําเปนในงาน โดยเชื่อมโยงและ

สัมพันธกับเปาหมายขององคกร  

กําหนดภาระงานของฝายผลิต : 

“ฝายผลิตของบริษัท มีภาระหนาท่ีงานในการบริหารจัดการเครื่องจักรในกระบวนการผลิตใหสามารถ

ดําเนินการทําใหวัตถุดิบแปรรูปเปนสินคาไดอยางมีประสิทธิภาพ พัฒนากระบวนการผลิตใหมีความทันสมัย 

สามารถทําการผลิตไดเกิดประสิทธิผลมากยิ่งข้ึนตามมาตรฐานท่ีกําหนด” 

งานหลัก  กิจกรรมหลัก เปาหมายหรือ

ตัวช้ีวัดผลการ

ปฏิบัติงานระดับ

บุคคล  

มาตรฐาน 

ผลการปฏิบัติงาน

ระดับบุคคล 

ทรัพยากรท่ีจําเปน 

การผลิต การบริหารจัดการ

เครื่องจักรใน

กระบวนการผลิตให

สามารถดําเนินการ

ทําใหวัตถุดิบแปร

รูปเปนสินคาได

อยางมี

ประสิทธิภาพ 

จํานวนสินคาท่ีผลิต 

 

จํานวนสินคาท่ีผลิตไม

นอยกวา 1000 ชิ้น/

ชม. 

- ความรูและทักษะของ

พนักงาน 

- สเปคของสินคา 

- สเปคของเครื่องจักร 

- สถิติจํานวนสินคาท่ีผลิต

ยอนหลัง 

- สถิติการเกิดของเสียยอนหลัง 

- สถิติสินคาท่ีไมไดตาม

มาตรฐานยอนหลัง 

- ขอมูลความพึงพอใจของลูกคา 

- ขอมูลประสิทธิภาพของ

เครื่องจักร 

- ขอมูลการ Breakdown ของ

เครื่องจักร 

- ขอมูลระบบเทคโนโลยีการ

ผลิตท่ีทันสมัย  

จํานวนของเสีย 

 

จํานวนของเสียเปน

ศูนย 

คุณภาพของสินคา คุณภาพของสินคาได

ตามมาตรฐานทุกชิ้น  

(ผิดพลาดเปนศูนย) 

การพัฒนา

กระบวนการผลิตให

มีความทันสมัย 

สามารถทําการผลิต

ไดเกิดประสิทธิผล

มากยิ่งข้ึนตาม

มาตรฐานท่ีกําหนด 

ความรวดเร็วในการ

ผลิตสินคา 

ความรวดเร็วในการ

ผลิตสินคาดีข้ึน 5% 

จากปท่ีแลว 

จํานวนโครงการ

หรือวิธีการใหมๆ ท่ี

ทําใหการผลิตดีข้ึน  

จํานวนโครงการหรือ

วิธีการใหมๆ ท่ีทําให

การผลิตดีข้ึน ไมนอย

กวา 1 โครงการ  
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แนวทางการตอบคําถามขอที่ 2 

2.  หากบริษัทมีความตองการพัฒนาผลิตภัณฑใหมในรสชาติใหมออกขายเพื่อสรางโอกาสทาง

ธุรกิจเพ่ิมเติม ควรมีแนวทางปฏิบัติอยางไรเพ่ือทําการตัดสินใจวาสมควรผลิตหรือไม  

  

บริษัทควรทําการศึกษาความเปนไปไดของธุรกิจที่จะพัฒนาผลิตภัณฑใหมออกสูตลาด โดยมีขั้นตอน

ดังนี้ 

 ข้ันตอนท่ี 1: การเสาะหาโอกาสในการพัฒนาผลิตภัณฑใหมออกสูตลาด 

ในธุรกิจผลิตสินคาเพ่ือจําหนาย จะแตกตางจากธุรกิจซ้ือมาขายไป คอนขางมาก เพราะมีรายละเอียด

ท่ีเกี่ยวของกับการผลิตเพิ่มเขามา ดังนั้น กอนจะจะเริ่มโครงการ ควรมีการศึกษาความเปนไปได เพื่อใหมั่นใจ

วา จะสามารถดําเนินกิจการไปได มีการวิเคราะหลวงหนา จนไดขอสรุปกอนดําเนินโครงการวา "เราควรจะ

ดําเนินกิจการหรือไม" หรือ ถาตองการดําเนินกิจการตอไป "ควรตองปรับปรุง วางแผนดําเนินกิจการอยางไร" 

หรือ "ลมเลิกแผนการดําเนินงานไปเลย" เริ ่มตนหาขอมูลตาง ๆ จากแหลงขอมูลที่สําคัญจากความรูและ

ประสบการณในการทําธุรกิจมา ขอมูลพฤติกรรมของลูกคา และขอมูลอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวของกับผลิตภัณฑใหมนี้  

   ข้ันตอนท่ี 2: การศึกษาความเปนไปไดของการพัฒนาผลิตภัณฑใหมออกสูตลาด 

 ในการศึกษาความเปนไปไดในการลงทุนในกิจการผลิตสินคาเพ่ือจําหนาย มีสิ่งหลักๆ ท่ีตองศึกษา 3 

ปะการดวยกันคือ 

1) การศึกษาดานการตลาด : เปนสิ่งแรกที่ตองศึกษา เนื่องจากกวา เปนการวิเคราะหความเปนไปได

ในทางการตลาด เพื่อใหรูวาขนาดของตลาด และโอกาสที่จะเขาไปชวงชิงแขงขันนั้นมีความเปนไปไดมากนอย

เพียงใด คุมคาที่จะลงทุนหรือไม ถาการศึกษาดานการตลาดจบวา คุมคากับการที่จะลงทุน คอยไปศึกษาดาน 

การผลิตและดานการเงินตอไป หากพบวาตลาดคอนขางจะเล็กหรือโอกาสท่ีจะเขาไปแทรกแซงไดคอนขางนอย 

จะไดไมทําตอและหันไปศึกษาดานอ่ืนท่ีมีความคุมคามากกวา 

2) การศึกษาดานการผลิต : หลังจากที่เราทราบถึงขนาดของตลาดแลว จะทําใหเราตองคิดตอไปวา 

กําลังการผลิตที่มีอยูในปจจุบันนั้นเพียงพอตอการผลิตผลิตภัณฑใหมหรือไม สามารถตอบสนองความตองการ

ทางการตลาดหรือไม หรือตองมีการลงทุนกับการซื้อเครื่องจักรใหมในการผลิตผลิตภัณฑใหมนี้ ตองมีการ

ปรับเปลี่ยนกระบวนการผลิตมากนอยแคไหน ตองมีการปรับเปลี่ยนวัตถุดิบใหมในการผลิตหรือไม ตองจาง

แรงงานเพ่ิมหรือไม เพราะเหลานี้เปนตนทุนท่ีเพ่ิมข้ีนในการผลิต  
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 จากผลการศึกษาดานการตลาดและดานการผลิต จะนํามาวิเคราะหดานการเงินเพื่อพิจารณาวา 
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